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Under Armour: Mit SAP HANA® eine  
einfache Lösung für ein komplexes   
Problem finden

Es begann mit einer einfachen Idee: Befreit Sportler von Baumwollshirts, die  
am Körper kleben. Heute, fast zwei Jahrzehnte nach der Firmengründung, hat   
Under Armour die Welt der Sportbekleidung nachhaltig revolutioniert und erzielt 
Milliardenumsätze. Bei diesem rasanten Wachstum wurde es immer schwieriger, 
dafür zu sorgen, dass die Regale gut gefüllt sind – mit Shirts, Schuhen und 
Ausrüstung von Under Armour.

Under Armour hat seine Geschäftsabläufe mit SAP HANA® vereinfacht. Das Unter-
nehmen kann jetzt Veränderungen von Angebot und Nachfrage vorhersehen und 
sofort reagieren, anstatt Bestände über Nacht neu zu verteilen. Under Armour nutzt 
SAP HANA, um die Trainingsgewohnheiten seiner Kunden besser zu verstehen und 
ihnen personalisierte Empfehlungen und Informationen bereitzustellen. So werden 
die Athleten beim Sprung auf das nächsthöhere Leistungsniveau unterstützt. Mit 
SAP HANA stellt Under Armour sicher, dass das richtige Produkt am richtigen Ort 
sofort verfügbar ist. All dies führt zu zufriedeneren Kunden.
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Under Armour gewinnt mit SAP HANA® und Run Simple
Ziele

 •  Produkte schneller zu den Einzelhändlern bringen und Nachschub verbessern
 • Angebot und Nachfrage im Blick behalten, die sich stündlich ändern
 • Kundenzufriedenheit maximieren, ohne dass Kleidung unnütz in den Regalen liegt
 • Sportler dabei unterstützen, ihre Leistung zu steigern, sich mit ihren Communitys 
zu vernetzen und Fitness-Ziele zu erreichen

Warum SAP? 
Weil zukunftsweisende In-Memory-Technologie nur mit der SAP HANA® Platform 
verfügbar ist.

Lösung
 •  Bestände können jederzeit verteilt werden, nicht nur über Nacht oder am 
Wochenende.

 • Optimierung des Umsatzes und des Nachschubs
 • Ausführung verschiedener Szenarios für unterschiedliche Initiativen
 • Geschäftsprozess in Echtzeit

Ausblick 
 • 	Transparenz	über	das	Fitness-Profil	jedes	Kunden,	anhand	von	Trainingsdaten		
aus Wearables, Informationen über Produktvorlieben und Kaufhistorie.

 • Personalisierte Empfehlungen und Informationen, um die Athleten bei ihren 
sportlichen Zielen zu unterstützen 

 • Aktuelle und zukünftige Kundenbedarfe durch vorausschauende Analysen 
erkennen

Unternehmen 
Under Armour Inc.

Hauptsitz 
Baltimore, Maryland

Branche
Einzelhandel – Kleidung  
und Schuhe

Produkte und Services
Funktionskleidung,  
Schuhe und Accessoires

Mitarbeiter
33,000

Umsatz 
2,3 Mrd. USD

Unternehmenswebseite
www.underarmour.com

Steigern
Kontrolle des gesamten 
Geschäftsprozesses

Antizipieren
Sofortmaßnahmen ergrei-
fen bei Veränderungen von 
Angebot und Nachfrage 

Sicherstellen
Das richtige Produkt am
richtigen Ort, jederzeit

Verbessern 
Kundenzufriedenheit

„Mit SAP HANA kann Under Armour erkennen, was jeder einzelne Kunde zu einem bestimmten 
Zeitpunkt benötigt – auch in der Zukunft. Letztendlich hilft SAP HANA Under Armour dabei, 
Sportler kennenzulernen und sie dabei zu unterstützen, ihre Leistung zu steigern, sich mit 
ihren Communitys zu vernetzen und Fitnessziele zu erreichen.“
Paul	Fipps,	Chief	Information	Officer,	Under	Armour	Inc.
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Weitergabe und Vervielfältigung dieser Publikation oder von Teilen daraus sind, zu welchem Zweck und in welcher Form auch immer, ohne 
die ausdrückliche schriftliche Genehmigung durch SAP SE oder ein SAP-Konzernunternehmen nicht gestattet. SAP und andere in diesem 
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Produkte	können	länderspezifi	sche	Unterschiede	aufweisen.

Die vorliegenden Unterlagen werden von der SAP SE oder einem SAP-Konzernunternehmen bereitgestellt und dienen ausschließlich zu 
Informationszwecken. Die SAP SE oder ihre Konzernunternehmen übernehmen keinerlei Haftung oder Gewährleistung für Fehler oder 
Unvollständigkeiten in dieser Publikation. Die SAP SE oder ein SAP-Konzernunternehmen steht lediglich für Produkte und Dienstleistungen 
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enthaltenen Informationen ist als zusätzliche Garantie zu interpretieren. 

Insbesondere	sind	die	SAP	SE	oder	ihre	Konzernunternehmen	in	keiner	Weise	verpfl	ichtet,	in	dieser	Publikation	oder	einer	zugehörigen	
Präsentation	dargestellte	Geschäftsabläufe	zu	verfolgen	oder	hierin	wiedergegebene	Funktionen	zu	entwickeln	oder	zu	veröff	entlichen.	
Diese Publikation oder eine zugehörige Präsentation, die Strategie und etwaige künftige Entwicklungen, Produkte und/oder Plattformen 
der SAP SE oder ihrer Konzernunternehmen können von der SAP SE oder ihren Konzernunternehmen jederzeit und ohne Angabe von 
Gründen unangekündigt geändert werden. Die in dieser Publikation enthaltenen Informationen stellen keine Zusage, kein Versprechen und 
keine	rechtliche	Verpfl	ichtung	zur	Lieferung	von	Material,	Code	oder	Funktionen	dar.	Sämtliche	vorausschauenden	Aussagen	unterliegen	
unterschiedlichen Risiken und Unsicherheiten, durch die die tatsächlichen Ergebnisse von den Erwartungen abweichen können. Die 
vorausschauenden Aussagen geben die Sicht zu dem Zeitpunkt wieder, zu dem sie getätigt wurden. Dem Leser wird empfohlen, diesen 
Aussagen kein übertriebenes Vertrauen zu schenken und sich bei Kaufentscheidungen nicht auf sie zu stützen.
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